Die Site stellt fiir Swissmem-Mitglied-
unternehmen eine attraktive Plattform
dar, um sich gegeniiber den Jugendlichen
zu prdsentieren. Dariiber hinaus kénnen
spannende Entwicklungen und Produkte
aus Mitgliedunternehmen Eingang finden
in redaktionelle Inhalte.

Die Kampagne ist mit interaktiven
Terminals an Berufsmessen prdsent.
Die Messeauftritte von Mitgliedunter-
nehmen und Ausbildungsverbdnden
konnen so durch ein attraktives Element
ergdnzt und zusatzlich vernetzt werden.

Das Technorama - The Swiss Science
Center - verfolgt dhnliche Ziele wie
die Kampagne und stellt daher einen
wichtigen Teil innerhalb von Tecmania
dar. Die Nachwuchsinitiative wird am
28.10.2009 im Technorama lanciert und
ist danach mit einer speziellen Lounge
im Museum prdsent. Im Technorama
kann Technik auf faszinierende Weise
nicht nur virtuell, sondern ganz real
erfahren werden.
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Informationsbroschiiren und Videos
informieren iiber die verschiedenen
Berufsbilder. Eine Integration der
Lehrstellendatenbank LENA sowie von
www.berufsvorbereitung.ch mit den
passenden Berufen in die Kampagnen-
site ist vorgesehen.

Fiir Lehrpersonen werden spezielle
Unterrichtseinheiten vorbereitet, bei
welchen Schiiler Technik in Arbeits-
gruppen erleben konnen. Neben einer
umfassenden Basislektion werden
iiber das Netzwerk kiknet zusdtzlich
20 Lektionseinheiten zu den monat-
lichen E-Magazin-Inhalten angeboten.

Uber eine selektive Plakatkampagne,
eine Medienpartnerschaft sowie Online-
Elemente wird die Nachwuchsinitiative
zusdtzlich beworben und die 6ffentliche
Wahrnehmung erhdht.

Jugendliche kommunizieren verstarkt
iiber soziale Netzwerke wie Facebook.
Die Nachwuchsinitiative Tecmania ist
daher auch auf diesen virtuellen Plattfor-
men prasent und erméglicht Kontakte

zu Jugendlichen mit gleichen Interessen.






